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MOTS CLÉS

croisière 15,6 millions résultats

croisière + arctique 259 000 résultats

croisière + arctique + antarctique 286 000 résultats

croisière + arctique + antarctique + luxe 54 400 résultats

le plus proche du sujet

trop vague

trop vague

affiche les sites comparateurs, donc moins de 
sites spécialisés dans les croisières polaires.

Les mots clés les plus pertinents sont donc : Croisière + Arctique + Antarctique



CONCURRENTS

Site de «Ponant»
http://www.ponant.com/

site vitrine

Site de «Grands Espaces»
http://www.grandsespaces.ch/

site vitrine

Site de «66° Nord»
http://www.66nord.com/

site vitrine
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Site de «Ponant»
http://www.ponant.com/

site vitrine
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PONANT
http://www.ponant.com/

Site très immersif et très design, mais qui offre parfois quelques 
incompréhension sur ce qui est cliquable ou non.

Ponant est une agence de voyage haut de gamme. Elle propose des 
croisières vers différentes destinations et notamment l’Arctique et 
l’Antartique. Son site est un site vitrine. Il est épuré, élégant, clair, inspire 
le luxe et offre des informations rapides. Il possède également un module 
de recherche où l’internaute peut chercher une offre en fonction de sa 
destination et de ses disponibilités. 
Cependant, certains éléments ont le même design que les boutons et 
portent à confusion, tandis que d’autres offrent une action qui ne semble 
pas correspondre au bouton.

ARCHITECTURE ERGONOMIE DESIGN

+
Bandeau animé immersif
Multi-langue géré
Beaucoups de média bien utilisés
Informations rapide et claires
Pas plus de 3 typographies utilisées
Marges permettent d’avoir un site lisible

-
Catégorie «My Ponant» = mon compte, pas 
compréhensible, il faut cliquer pour le savoir

+
Outil de recherche présent et visible
Accès rapide à la brochure téléchargeable
Accès rapide aux contacts (appel)
Navigation secondaire fixé sur la page
Changement colorimétrique des boutons
Responsiv présent

-
le bouton Back-to-top est le logo Ponant du 
footer : pas compréhensible

+
Epuré, clair, lisible
Présence de pictogrammes
Charte colorimétrique bien utilisée
SlideShow présent
Images et photos de qualité présents

-
Bande vide après la catégorie «My Ponant»
Les mots clés des offres ressemblent à des 
boutons mais ne sont pas cliquables.
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Site de «Grands Espaces»
http://www.grandsespaces.ch/

site vitrine
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GRANDS ESPACES
http://www.grandsespaces.ch/

Site immersif qui expose bien tous ses services et offres, mais par 
conséquent, semble très lourd à lire et très compact.

Grands espaces est une agence de voyage haut de gamme qui propose 
des croisières et des circuits à travers le monde, notamment en arctique et 
en antartique. Son site vitrine donne énormement d’informations et contient 
beaucoup de texte, là où une accroche aurait pu suffir. Les medias utilisées 
sont très beaux mais sont principalement de la photo (pas/peu de vidéos). 
Le module de recherche permet de trouver rapidement offre qui convient à 
l’internaute, en fonction de sa destination et de ses disponibilités.

ARCHITECTURE ERGONOMIE DESIGN

+
Icone de réservation fixé à l’écran
Pas plus de 3 typographies utilisées
Slideshow automatique et manuel avec des 
informations qu’on peut voir en cliquant
Citations/Avis présents

-
Navigation très large (beaucoup de rubriques)
Beaucoup de textes sur l’accueil
Multi-langue non géré

+
Bouton Go-to-top présent
Module de recherche présent
Module carte présent
Formulaire présent
Responsiv présent

-
fil d’Ariane qui n’en est pas un
Informations lentes

+
Pictogrammes pour les réseaux sociaux
Charte colorimétrique utilisée
Images et photos de qualité
Effet de zoom dans la rubrique «nos bateaux»
Changement d’état aux liens cliquables

-
Vides dans «toutes nos destinations»
Beaucoup de texte partout
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Site de «66° Nord»
http://www.66nord.com/

site vitrine
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66° NORD
http://www.66nord.com/

Site immersif et design mais où l’espacement entre les différents blocs 
n’est pas suffissant. Ce qui donne un aspect compact à l’ensemble.

66° Nord est une agence de voyage qui propose différentes destinations, 
notamment l’arctique et l’antartique. Les voyages sont organisés par 
l’agence même et semblent très appréciés de leurs clients. Leur site vitrine 
est très esthétique. Leur graphisme reprend l’effet de papier froisé mais 
garde un côté sobre, en associant un design épuré à leurs gammes de 
couleurs, pour pouvoir toucher une cible plus étendu. 

ARCHITECTURE ERGONOMIE DESIGN

+
Pas plus de 3 typographies différentes utilisées
Statistique avis clients présent 
Fil d’Ariane fonctionnel et présent
bouton «Lire plus» par des pictogramme ou 
«...»

-
Multi-langue non géré

+
Module planisphère présent
Module de recherche présent
Formulaire présent
Contact rapide
Logo cliquable

-
Bouton Go-to-top absent
Site statique

+
Charte graphique exploitée
Photos et images de qualités
SlideShow automatique et manuel cliquable
Pictogrammes souvent utilisés
Effet graphique autour du slideshow/bandeau

-
Les différents blocs sont très rapproché



BILAN

• Utiliser des pictogrammes
• Utiliser les boutons qui sont  compréhensibles 

par tous
• Faire du multi-langue pour une cible 

étrangère
• Utiliser un slideshow automatique et manuel 

qui peut être cliquable vers une offre
• Mettre en avant des informations rapides et 

lisible, valoriser les accroches
• Garder un aspect luxe, épuré et aéré
• Utiliser un bouton call-to-action fixé sur la 

page
• Module de recherche indispensable

À RETENIR

• Pas plus de 3 typographies
• Pas plus de 6 rubrique dans ma navigation
• Ne pas oublier un bouton Go-to-top si ma 

page est longue
• Sauf pour les articles, éviter les textes trop 

long
• Coller les blocs entre eux
• Fils d’Ariane / Bouton qui n’en est pas un

À ÉVITER

Mon site devra être un site clair, lisible, avec des informations rapides. Les détails devront être 
dans la fiches des différentes offres. Il faut inciter l’internaute à réserver, donc lui donner envie par 
des accroches et lui proposer un bouton Call-to-action discrêt en permanence sur son écran. Un 
lien de contact devra également être présent afin d’entrer en contact directement avec l’agence si 
l’internaute désire des informations complémentaire. Le site devra resté aéré malgré les informations 
présentes (marges utiles) pour éviter de finir étouffé.



LOGOTYPE



MAQUETTE PAGE D’ACCUEIL


